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I. DANE OSOBOWE

Imig¢ i nazwisko: Monika Radzyminska

I1. POSIADANE DYPLOMY, STOPNIE NAUKOWE

1999 Dyplom ukonczenia studiéw wyzszych na Wydziale Nauki o Zywnoéci Akademii
Rolniczo-Technicznej im. Michata Oczapowskiego w Olsztynie (obecnie Uniwersytet
Warminsko-Mazurski w Olsztynie) na kierunku technologia zywnosci i zywienie
cztowieka w zakresie technologia produktow roslinnych, dokumentujacy uzyskanie
tytutu magistra inzyniera w dniu 14 czerwca 1999 r. Dyplom nr 5058 zostat wydany
3 sierpnia 1999 r.

2003 Swiadectwo ukonczenia trzysemestralnych studiow podyplomowych w zakresie
przygotowania pedagogicznego na Wydziale Pedagogiki i Wychowania
Artystycznego Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie z dnia 10 lipca
2003 .

2004 Dyplom doktora nauk ekonomicznych w zakresie towaroznawstwa, nadany uchwalg
Rady Wydziatu Administracyjnego Akademii Morskiej w Gdyni z dnia 18 listopada
2004 r., na podstawie przeprowadzonej rozprawy doktorskiej pt. Badanie zaleznosci
migdzy jakosciq zdrowotng mleka 1 produktow mlecznych a liczbg (iloScig)
i zawartosciq (stezeniem) obcych zwigzkow chemicznych, przygotowanej pod opieka
naukowa prof. dr hab. Stefana S. Smoczynskiego. Recenzentami rozprawy byli:
prof. dr hab. Zofia Cichon, Akademia Ekonomiczna w Krakowie (obecnie Uniwersytet
Ekonomiczny w Krakowie) oraz prof. dr hab. inz. Piotr Przybytowski, Akademia

Morska w Gdyni. Dyplom nr 9/A zostat wydany 15 grudnia 2004 r.
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2005 Swiadectwo ukonczenia dwusemestralnych studiéw podyplomowych w  zakresie
pozyskiwania $rodkow unijnych dla rozwoju regionalnego na Wydziale Nauk
Ekonomicznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie z dnia 12 lutego
2005 .

2012 Dyplom ukonczenia dwusemestralnych studiow podyplomowych w zakresie menedzer
badan naukowych i prac rozwojowych organizowanych przez Polska Fundacje
Osrodkéw Wspomagania Rozwoju Gospodarczego ,,OIC Poland” oraz Wyzszg Szkole
Ekonomii i Innowacji w Lublinie z dnia 8 lutego 2012 r.

I11. DOTYCHCZASOWE ZATRUDNIENIE W JEDNOSTKACH NAUKOWYCH

1.12.1999-18.11.2004 - doktorantka w Instytucie Towaroznawstwa i Oceny Jako$ci Zywnosci
(obecnie Katedra Towaroznawstwa i Badan Zywnoéci), Wydziat

Nauki o Zywnoéci, Uniwersytet Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie

1.04.2005 - obecnie adiunkt w Katedrze Towaroznawstwa i Badan Zywnosci, Wydziat Nauki
o Zywnosci, Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie

w tym:

26.08.2013-23.02.2014 - urlop macierzynski

22.09.2014-28.02.2015 - urlop dla poratowania zdrowia

1.10.2008-31.08.2011 - adiunkt w Wyzszej Szkole Agrobiznesu w Lomzy, Wydziat Rolniczo-
Ekonomiczny, kierunek Towaroznawstwo
1.10.2011-20.09.2012 - pracownik naukowo-dydaktyczny w Wyzszej Szkole Agrobiznesu w

Lomzy, Wydziat Rolniczo-Ekonomiczny, kierunek Towaroznawstwo
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IV. WSKAZANIE OSIAGNIECIA WYNIKAJACEGO Z ART. 16 UST. 2 USTAWY Z DNIA 14 MARCA
2003 R. O STOPNIACH NAUKOWYCH | TYTULE NAUKOWYM ORAZ
O STOPNIACH | TYTULE W ZAKRESIE SZTUKI (Dz. U. 2016 R. POz. 882 ZE zMm.
W DZ. U. Z 2016 R. POZ. 1311)

A. TYTUL OSIAGNIECIA NAUKOWEGO, WYDAWNICTWO, MIEJSCE | ROK WYDANIA,

AUTOR

Jako osiggnig¢cie naukowe w rozumieniu art. 16 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 r.
0 stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki
(Dz. U. 2016 r. poz. 882 ze zm. w Dz. U. z 2016 r. poz. 1311) wskazuje monografig:

»Konsument na rynku zywnosci lokalnej — studium empiryczne”

wydang przez Wydawnictwo Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie,
Olsztyn 2016, ss. 190

Autor: Monika Radzyminska

Recenzentami wydawniczymi monografii byli: prof. dr hab. Krystyna Gutkowska, Szkota
Glowna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie; dr hab. inz. Mariola Kwasek,

Panstwowy Instytut Badawczy w Warszawie.

B. CHARAKTERYSTYKA MONOGRAFII STANOWIACEJ OSIAGNIECIE NAUKOWE

1. Uzasadnienie wyboru tematu

Od kilku lat w krajach uprzemystowionych obserwuje si¢ wzrost zainteresowania
zywnoscig lokalna, zar6wno organéw rzadowych, wiladz lokalnych, jak 1 konsumentow.
W ramach polityki realizowanej na poziomie krajowym i lokalnym w niektérych panstwach
podjeto wiele czynnosci zmierzajacych do zwigkszenia podazy tej zywnos$ci i popytu na nig.
Uruchomiono plany dzialania na rzecz jej wspierania oraz dostosowano uregulowania prawne
zmierzajace do wzmocnienia krotkich tancuchow dostaw. Produkcja zywnos$ci lokalnej
zwigzana z dzialaniami zmierzajacymi do minimalizacji stopnia przetworzenia, mozliwie
petnego zachowania sktadnikéw odzywczych, maksymalizacji udzialu naturalnych surowcow
1 ograniczenia stosowania dodatkdw do zywnosci bedzie miala uprzywilejowana pozycje

w pozyskiwaniu dotacji w nowej perspektywie finansowej UE realizowanej w latach 2014—
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2020. Zywno$¢ lokalna kategoryzowana jako zywno$¢ wysokiej jakoéci wpisuje sie na liste
krajowych inteligentnych specjalizacji oraz w przypadku wielu wojewodztw — regionalnych
inteligentnych specjalizacji. Zaplanowane na poziomie krajowym dziatania w ramach PROW
na lata 20142020 dajag mozliwo$ci finansowego wsparcia operacji na rzecz rozwoju rynkow
zbytu 1 promowania produktow i ushug lokalnych.

Dla rozwoju sektora zywnosci lokalnej duze znaczenie ma wyposazenie producentow oraz
innych podmiotéw zainteresowanych ekspansja lokalnych systemow zywno$ciowych
w uzyteczng wiedzg, ktorg mozna by bylo wykorzysta¢ w przygotowaniu oferty rynkowej
I strategiach komunikowania marketingowego.

Dokonany przeglad literatury krajowej 1 Swiatowej w obszarze badan konsumenckich
prowadzonych w odniesieniu do zywnosci lokalnej ujawnit, ze:

» W literaturze zagranicznej badania dotyczace postaw konsumenta na rynku zywnos$ci
lokalnej sa opisywane W zdecydowanie szerszym zakresie niz w pismiennictwie
polskim;

» w prezentowanych pracach zagranicznych badaczy mozna odnalez¢ jedynie nieliczne
koncepcje modelowe ukazujace istotne zmienne wyjasniajace postawy konsumentow
wzgledem zywnosci lokalnej w sferze behawioralnej;

» W wigkszosci opracowan badacze odnosza si¢ do zywnos$ci lokalnej, pomijajac
poszczegbdlne kategorie produktow lokalnych — w literaturze artykutowana jest potrzeba
prowadzenia badan w réznych kategoriach produktowych;

» niewiele uwagi poswigcono charakterystyce konsumentéw deklarujacych zakup
zywnosci lokalne;;

» badania segmentacyjne opierajace si¢ na zroéznicowanych kryteriach, pozwalajace na
scharakteryzowanie grup nabywcow oraz potencjalnych nabywcoéw zywnosci lokalnej,
sg podejmowane stosunkowo rzadko;

» z powodu braku wyczerpujacej dyskusji w literaturze naukowcy rekomenduja
rozszerzenie badan z tego obszaru w szerszym uktadzie podmiotowym, tak aby mozliwe
bylo pordwnanie wynikow miedzy krajami o podobnym poziomie rozwoju.

W obliczu istniejacej luki poznawczej w literaturze polskiej, a jednoczes$nie zwigkszajace;j
si¢ liczby dzialan oraz inicjatyw na rzecz rozwoju lokalnych systemoéw zywno$ciowych,
podjecie badan dotyczacych postaw konsumentoéw na rynku zywnos$ci lokalnej uznano za
majace istotne znaczenie zar6wno z punktu widzenia walordw poznawczych, jak i ze wzgledu

na ich aplikacyjny charakter.
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2. Struktura monografii
Praca sklada si¢ z pigciu rozdzialdéw oraz podsumowania i wnioskow.

W rozdziale pierwszym omoéwiono zagadnienie zywnos$ci lokalnej na podstawie zrodet
literaturowych. Przedstawiono dyskusj¢ na temat znaczenia rozwoju lokalnych systemow
zywnos$ciowych i krotkich fancuchéw dostaw. Wskazano instrumenty prawne, finansowe oraz
inicjatywy wspierajace rozwoj sektora zywnosci lokalnej. Okazuje si¢, ze w panstwach
cztonkowskich UE brakuje jednoznacznej definicji zywnosci lokalnej i krotkich tancuchow
dostaw, ktére miatyby zastosowanie w szerokim zakresie systeméw produkcji, przetwarzania,
obrotu 1 dystrybucji zywnosci lokalnej. Ponadto odniesiono si¢ do aktualnego stanu badan
konsumenckich dotyczacych rynku zywnosci lokalnej prowadzonych przez osrodki
akademickie 1 jednostki naukowe, ukazujac glowne obszary eksploracji w tym zakresie.

W rozdziale drugim najpierw przedstawiono cel pracy i hipotezy badawcze, nastepnie
skupiono si¢ na metodologicznych aspektach przeprowadzonych badan. Ukazano zatozenia
badawcze, dokonano operacjonalizacji poje¢ 1 scharakteryzowano kolejne etapy procesu
badawczego. Zawarto tu rowniez opis prob badawczych oraz wykorzystanych metod
badawczych.

W rozdzialach trzecim, czwartym i pigtym zaprezentowano i przeanalizowano wyniki
przeprowadzonych wilasnych badan empirycznych. Rozdziaty te podporzadkowano realizacji
wyznaczonego celu oraz weryfikacji hipotez badawczych. W rozdziale trzecim
zaprezentowano wyniki badan o charakterze eksploracyjnym, tj. jakosciowym, ktore
pozwolity na rozpoznanie komponentow postawy konsumentoéw wobec zywnosci lokalne;.
Przedstawiono zwyczaje zwigzane z decyzjami nabywczymi zywnosci lokalnej oraz opinie
i przekonania wyrazane wzgledem zywnosci lokalnej. OkreSlono sposob jej definiowania
1 ukazano wyobrazalny wizerunek zywnosci lokalnej, w poréwnaniu z innymi kategoriami
zywnosci: regionalnej, tradycyjnej 1 konwencjonalnej. Wyniki badan jakosciowych byty
podstawa do opracowania narzedzi badawczych uzytych w dalszych badaniach ilosciowych.
W rozdziatach czwartym 1 piatym przedstawiono wyniki badan iloSciowych. Najpierw
przedstawiono procedur¢ walidacji uzytych narzedzi badawczych, prezentujac wyniki oceny
trafnos$ci oraz rzetelnosci poszczegdlnych uzytych w kwestionariuszu skal. Na podstawie
wynikow badan empirycznych zidentyfikowano i scharakteryzowano grupy konsumentoéw
zréznicowanych pod wzgledem czgstotliwosci zakupu zywosci lokalnej, czynnikow
decydujacych o jej wyborze i kierunkéw prezentowanych postaw. Ponadto rozpoznano
nastawienie konsumentéw wzgledem atrybutow produktéw lokalnych oraz okreslono site

zalezno$ci migdzy komponentami postawy wobec zywnosci lokalnej. Wykorzystanie regresji

7



Zatacznik 2 — Autoreferat M. Radzyminska

logistycznej, analizy skupien, wielowymiarowej analizy regresji liniowej i analizy $ciezkowe;j
pozwolito na zaproponowanie dopasowanych do danych empirycznych modeli, na podstawie
ktoérych wyloniono istotne dla postaw konsumentéw wobec zywosci lokalnej predyktory.

W podsumowaniu i wnioskach pracy przedstawiono najwazniejsze rezultaty badan
w odniesieniu do celu gldownego i hipotez pracy. Wskazano w nim réwniez ograniczenie
przeprowadzonych badan oraz zwrocono uwage na pozadane kierunki dalszych badan w tym

zakresie.

3. Cel naukowy, teza, hipotezy badawcze

Glownym celem pracy byta charakterystyka postaw konsumentéw wobec wybranych
produktow lokalnych oraz zaproponowanie modeli ukazujacych istotne dla tych postaw
predyktory.

Zgodnie z zaadaptowang w pracy definicja postawy wobec zywnosci lokalne;j

scharakteryzowano na podstawie trzech elementow:

e komponent poznawczy odnosil si¢ do opinii i przekonan konsumentéw wyrazanych
wzgledem zywnosci lokalnej, sposobu jej definiowania oraz rynkowej identyfikacji;

e komponent emocjonalny dotyczyt tworzenia wyobrazalnego wizerunku zywnosci
lokalnej w poréwnaniu z nnymi kategoriami Zywnosci oraz
warto$ciujgcego/oceniajgcego  nastawienia konsumentow  wzgledem  produktow
lokalnych i ich atrybutow;

e komponent behawioralny odnosit si¢ do miejsc dokonywania zakupow, czestotliwosci
nabywania zywnosci lokalnej, deklarowanej intencji zakupu zywnosci lokalne;.

Zrealizowanie celu pracy wymagato uzyskania odpowiedzi na nastepujagce pytania

badawcze:

> jak w grupie konsumentéw nabywajacych produkty lokalne jest rozumiane
i definiowane pojecie zywnosci lokalnej oraz jaki jest stosunek emocjonalny do tej
Zywnosci?

> jak konsumenci postrzegaja wizerunek zywnosci lokalnej na tle innych kategorii
zywnosci?

> jakie atrybuty sg przypisywane zywnosci lokalnej?

» jakie czynniki decyduja o wyborze zywnosci lokalnej i czy konsumenci dokonujacy
zakupu zywnosci lokalnej s zroznicowani pod wzgledem czynnikow wyboru?

> jaki zestaw cech charakteryzuje profil ,,stalego” i ,,sporadycznego” nabywcCy zywnosci

lokalnej?



Zatacznik 2 — Autoreferat M. Radzyminska

» jakie zmienne warunkuja pozytywne, neutralne i negatywne postawy wobec zywnosci

lokalnej?

» czy istniejg silne i istotne zwigzki miedzy komponentami postawy wobec Zzywnosci

lokalnej?

» ktore zmienne sg istotnymi predyktorami wyjasniajacymi postawy wobec zywnosci

lokalnej?

Przedstawiony cel pracy oraz analiza aktualnych opublikowanych w literaturze przedmiotu
badan staty si¢ podstawa do wylonienia wielu czynnikéw (zmiennych), ktoére uznano za
ewentualne predyktory (uwarunkowania) mogace mie¢ zwigzek z postawami konsumentow
na rynku zywnosci lokalnej. Wyodrebnione czynniki sklasyfikowano oraz zaproponowano
koncepcyjne modele badan.

Przyjeto nastgpujacag teze: postawy wobec zywnosci lokalnej w grupie konsumentow ja
nabywajacych s3 powigzane z postrzeganiem 1 zachowaniem wzgledem kwestii
srodowiskowych zwigzanych z produkcja zZywnos$ci, nastawieniem prozdrowotnym,
przywigzaniem do tradycji, nastawieniem wobec zywnosci konwencjonalnej, przekonaniami
etnocentrycznymi, nastawieniem wzgledem nowych, nieznanych produktow oraz zmiennymi
wynikajacymi ze struktury spotecznej konsumentow.

W nawigzaniu do celu gldwnego i tezy badawczej sformutowano nast¢pujgce hipotezy
badawcze:

H1l: w $wiadomo$ci konsumentow nabywajacych produkty lokalne zaznacza si¢ brak
jednoznacznych kryteriow wyodrebnienia, definiowania i postrzegania zywnosci lokalnej na
tle kategorii zywnosci regionalnej i tradycyjnej;

H2: konsumenci dokonujgcy zakupu zywnosci lokalnej sg zrdéznicowani pod wzgledem
czynnikow wyboru produktow, wsréd ktérych wazng role odgrywaja wzgledy spoteczne
zwigzane ze wspieraniem lokalnej gospodarki.

H3: czgstotliwos¢ zakupu zywno$ci lokalnej jest powigzana z uwarunkowaniami
wynikajacymi ze struktury spotecznej oraz uwarunkowaniami psychospotecznymi.

H4: predyktorami postaw (ocenianych w wymiarze emocjonalnym/poznawczo-
emocjonalnym) wobec zywnosci lokalnej sa cechy wynikajace ze struktury spolecznej oraz
cechy psychospofeczne. Na podstawie wymiaru emocjonalnego/poznawczo-emocjonalnego
postawy i jego predyktoréw mozna prognozowac intencje zakupu zywnosci lokalne;.

Realizacja celu oraz weryfikacja przyjetych hipotez wymagala przeprowadzenia badan
polegajacych na:

» eksploracji opinii i przekonan konsumentow dotyczacych zywnosci lokalnej;
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» okresleniu operatu poje¢ jakimi postuguja si¢ konsumenci w stosunku do zywnosci
lokalnej, tradycyjnej, regionalnej i konwencjonalnej oraz konfrontacji wyobrazen
dotyczacej poszczegdlnych rodzajow zywnosci;

» ustaleniu atrybutéw zywnosci lokalnej oraz okresleniu ich wymiarowosci,

» ustaleniu czynnikéw decydujacych o zakupie produktow lokalnych oraz okreSleniu ich
Wymiarowosci;

» identyfikacji i scharakteryzowaniu grup konsumentéw zréznicowanych pod wzgledem
prezentowanych postaw;

» okreslenie sity zalezno$ci miedzy komponentami postawy wobec zywnosci lokalnej;

» wylonieniu istotnych predyktorow w wyjasnianiu postaw konsumentow wobec zywnosci

lokalnej.

4. Material i metody badan

Wykorzystany w pracy materiat badawczy stanowity wyniki czterech badan empirycznych
zrealizowanych w dwoch etapach, w ktorych zastosowano dwa odrgbne metodologicznie
podejscia: jakosciowe oraz ilosciowe (rys. 1).

Zgodnie z przyjetymi w pracy zalozeniami postawy konsumentow wobec zywnos$ci
lokalnej:

- zbadano wylacznie w grupie 0s6b bedacych nabywcami tej kategorii produktow,

- oceniono w odniesieniu do pieczywa i przetworow migsnych. Produkty te zostaty
wytypowane ze wzgledu na: dostgpnos¢ ofertowg zwigzang ze znaczacym ich udzialem
w asortymencie zywnosci lokalnej oferowanej przez lokalne mate i mikroprzedsiebiorstwa,
racjonalno$¢ przeprowadzenia badan, podjeta wczesniej eksploracje zwigzang z tymi
kategoriami produktow.

Na podstawie wynikow dokonanej weczesniej' rynkowej charakterystyki zywnosci
produkowanej w sposéb niemasowy przez lokalne mate i mikroprzedsi¢biorstwa z branzy
piekarniczej oraz migsnej, przeprowadzonych wywiadéw w przedsigbiorstwach oraz analizy
terytorialnego tancucha dostaw na potrzeby badan zaadaptowano dwie definicje zywnosci
lokalnej oraz przeprowadzano badania (zarowno w pierwszym jak i drugim etapie) w dwoch
grupach konsumentow nabywajacych zywnos$¢ lokalng mieszczacg si¢ w kategoriach tych

dwoch definicji.

! Projekt badawczy MNiSW pt. Kompleksowa ocena jakosci surowcéw oraz produktéw lokalnych i regionalnych
dostepnych na rynku warmirisko-mazurskim w oparciu 0 jakos¢ zdrowotng oraz opinig konsumentéw, nr N N312
261035.
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1 ETAP BADAN
Badania jakosciowe z wykorzystaniem zogniskowanych wywiadow grupowych

\4 \4

Badanie 2 przeprowadzono wsrod osob
nabywajacych pieczywo i przetwory migsne
pochodzace od lokalnych matych

i mikroproducentow, dostepne w sklepach
firmowych producentow (FGI 3 i FGI 4)

Badanie 1 przeprowadzono wsrod osob
nabywajacych pieczywo i przetwory migsne
w sklepach wyspecjalizowanych oferujacych
zywnos$¢ lokalng (FGI 11 FGI 2)

Il ETAP BADAN
Badania ilosciowe przeprowadzone metoda pomiaru sondazowego, technika bezposrednia

\ 4

Badanie 3 przeprowadzono wérod Badanie 4 przeprowadzono wérod

500 konsumentéw nabywajacych zywno$¢ 1025 konsumentdéw nabywajacych zywnosé
lokalng (pieczywo i przetwory migsne) lokalng (pieczywo, przetwory migsne)

w sklepach wyspecjalizowanych bezposrednio w sklepach firmowych lokalnych
zlokalizowanych na terenie miast liczacych matych i mikroproducentéw zlokalizowanych
powyzej 150 000 mieszkancow na terenach miejskich i wiejskich

FGI 1, FGI 2, FGI 3, FGI 4 - zogniskowane wywiady grupowe

Rysunek 1. Schemat procesu badawczego
Zrédto: badania wiasne.

Badania przeprowadzono wsréd dwéch grup konsumentow:
1) konsumentéw miejskich bedacych klientami sklepéw wyspecjalizowanych oferujgcych
w sprzedazy zywno$¢ lokalng (pieczywo 1 przetwory migsne) wyprodukowang przez
mikroprzedsiebiorstwa przynalezne do regionalnej sieci Dziedzictwa Kulinarnego (badanie 1
i badanie 3);
2) konsumentoéw miejskich i wiejskich bedgcych klientami sklepéw firmowych, lokalnych
matych i mikroproducentow pieczywa i przetworéw migsnych (badanie 2 1 badanie 4).

Respondenci uczestniczacy w badaniu 1 i 3 byli nabywcami zywnosci lokalnej (pieczywa,
przetworow  miesnych)  zdefiniowanej  jako:  produkty  produkowane  przez
mikroprzedsigbiorstwa bedace czlonkami regionalnej sieci Dziedzictwa Kulinarnego,
powstajace w sposOb niemasowy, wytwarzane z lokalnych surowcow (gwarantowane przez
producenta lokalne pochodzenie surowcéw), tradycyjnymi metodami wytwarzania, dostgpne
w sprzedazy posredniej lub bezposredniej, skierowane na rynek lokalny (produkowane
1 sprzedawane na terenie powiatu lub sgsiadujacych powiatow).

Z kolei uczestnicy badania 2 14 byli nabywcami zywnosci lokalnej (pieczywa, przetworow

migsnych) zdefiniowanej jako: produkty produkowane przez lokalnych matych producentow
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(mate 1 mikroprzedsi¢biorstwa), powstajace w sposob niemasowy, dostepne w sprzedazy
posredniej lub bezposredniej, skierowane na rynek lokalny (produkowane i sprzedawane na
terenie powiatu lub sgsiadujacych powiatoéw).

Przeprowadzone badania jakoSciowe z wykorzystaniem zogniskowanych wywiadow
grupowych badania pozwolity na rozpoznanie zmiennych, ktéore moga by¢ istotne z punktow
widzenia charakterystyki i typologii postaw konsumentow wobec zywnosci lokalnej oraz
weryfikacj¢ hipotezy 1. Wyniki badan jakosciowych staly si¢ zrédlem wiedzy wykorzystanej
w projektowaniu badan ilosciowych. W badaniach ilosciowych wykorzystano poddane
procedurze walidacji dwa autorskie kwestionariusze wywiadu. Zebrany material empiryczny
uzyskany na podstawie przeprowadzonych dwoch badan ilosciowych poddano analizie
statystycznej, wykorzystujac nastgpujace metody:

» analiz¢ czynnikowg metodg gtdéwnych sktadowych oraz analiz¢ rzetelnosci skal na
podstawie  wspolczynnikow «a Cronbacha — analizy te przeprowadzono
w poczatkowym etapie analizy danych, w celu oceny liczby wymiardéw 1 rzetelnosci
wykorzystanych w narz¢dziu badawczym skal;

» analiz¢ skupien hierarchiczng aglomeracyjng metoda Warda oraz niehierarchiczng
metodg grupowania k-$rednich — analizy te wykorzystano w celu uzyskania informacji
o istniejacych réznicach miedzy konsumentami w odniesieniu do czynnikdéw
decydujacych o wyborze produktéw lokalnych wylonionych na podstawie analizy
glownych sktadowych (weryfikacja hipotezy 2);

» analiz¢ regresji logistycznej — wykorzystano do weryfikacji koncepcyjnego modelu
badan, przewidujac prawdopodobienstwo z jakim zestaw zmiennych objasniajacych
wplynie na czestotliwo$¢ zakupu zywnosci lokalnej — zmienna objasniana
(weryfikacja hipotezy 3);

» wielowymiarowsa analize regresji liniowej — umozliwiata zbudowanie dopasowanego
do danych empirycznych modelu, na ktérego podstawie oszacowano potencjat
badanych ~ zmiennych  objasniajacych do  wyjasniania  postaw  (wymiar
emocjonalny/poznawczo-emocjonalny) konsumentéw wobec zywnosci lokalnej —
zmienna objasniana (weryfikacja hipotezy 4);

> analize¢ S$ciezkowa — wykorzystano do weryfikacji hipotetycznego modelu
strukturalnego ukazujacego bezposredni i posredni wptyw predyktorow na intencje
zakupu zywnosci lokalnej (weryfikacja hipotezy 4).
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5. Osiggniete wyniki wraz ze wskazaniem mozliwoSci ich wykorzystania

Zaprezentowana w pracy analiza wynikow empirycznych badan wilasnych pozwolita
na osiaggnigcie gldwnego celu pracy. Dokonano charakterystyki postaw konsumentow na
rynku wybranych produktow lokalnych (pieczywa i przetworow migsnych). Zgodnie
z zaadaptowang w pracy definicja postawy wobec zywnosci lokalnej rozpoznano
na podstawie trzech komponentow: poznawczego, emocjonalnego 1 behawioralnego.
Opracowano dopasowane do danych empirycznych modele bazujace na regresji logistycznej,
analizie skupien, wielowymiarowej analizie regresji liniowe] oraz analizie $ciezkowej —
ukazujace istotne dla tych postaw predyktory.

W badaniach o charakterze eksploracyjnym ustalono, ze w $wiadomosci konsumenta
nabywajacego zywnos$¢ lokalng istnieje podzial na zywno$¢ masowa/konwencjonalng oraz
alternatywng, a wsrod niej na lokalng, tradycyjng i regionalng. Stwierdzono, Ze postrzeganie
zywnosci lokalnej opiera si¢ na dwoch wizerunkach. Z jednej strony postrzegana jest jako
zywno$¢ ekskluzywna, bardzo wysokiej jakosci, droga, bardzo bliska zywnosci tradycyjnej —
dotyczy to zywnosci dostepnej w sklepach wyspecjalizowanych. Z drugiej za$ strony jest
postrzegana jako swojska, zwyczajna, codzienna, charakteryzujaca si¢ jednak
ponadstandardowg jako$ciag w poréwnaniu z zywnoscig konwencjonalng — odnosi si¢ to do
produktéw dostepnych w sklepach firmowych lokalnych producentow.

Wykorzystujac  technike personifikacji ustalono charakterystyki osobowos$ciowe
poszczegbdlnych kategorii zywnosci (lokalna, regionalna, tradycyjna i konwencjonalna),
ujawniajgc klarowne i dosy¢ przejrzyste réznice migdzy nimi. Przedstawione w pracy
informacje dotyczace przekonan konsumentow wyrazanych wzgledem zywnosci lokalnej i jej
wizerunku na tle innych kategorii zywnosci sa cennym zrdédiem informacji dla lokalnych
producentéw z branzy spozywczej oraz podmiotow dziatajgcych na rzecz rozwoju lokalnych
systemow zywnosci 1 moga by¢ wykorzystane w komunikacji marketingowej. Dane stanowig
wytyczne co do tresci przekazu komunikacyjnego, ktorego bohaterowie powinni si¢ skupiac
na relacjach miedzyludzkich.

Z kolei na podstawie zastosowanych technik wspomagajacych stwierdzono
niejednoznaczno$¢ w okreSleniu przynaleznosci konkretnych produktow do kategorii
zywnosci lokalnej, regionalnej 1 tradycyjnej. Wskazuje to brak umiej¢tnosci odrdzniania
zywnosci lokalnej od tych kategorii zywnosci i trudnosci w jej rynkowej identyfikacji.

Wykazano, ze konsumenci definiuja Zywno$¢ lokalng na podstawie miejsca produkcji oraz
miejsca sprzedazy, odleglo$¢ miedzy miejscem produkeji a dostepnoscia tych produktow jest

jednak okreslana niejednoznacznie. Zdaniem badanych wspdlne obszary poszczegdlnych
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kategorii zywnosci (szczegolnie odleglos¢ produkcja—sprzedaz) powoduja, ze cze$¢ z nich
moze by¢ jednocze$nie lokalna i regionalna lub lokalna i tradycyjna. Okreslenia ,,zywno$¢
lokalna” i ,,zywno$¢ regionalna” byly dla niektérych respondentéw tozsame, z kolei wedlug
innych, zywno$¢ regionalna obejmowala szerszy zakres. W celu wyeliminowania
dezorientacji konsumentéw wlasciwe staje si¢ wigec podjecie dziatanh w kierunku
wypracowania i przyjecia jednolitej koncepcji, jasno okreslajacej podstawowe kryteria
decydujace o uznaniu produktu zywnosciowego za lokalny.

Stwierdzony w badaniach jakosciowych pozytywny wizerunek zywnosci lokalnej
potwierdzono w badaniach ilociowych. Zywno$¢ lokalna byla postrzegana przez
zintegrowany zesp6t cech, wsrod ktorych dominowaly atrybuty zwigzane z jako$cig tych
produktow: ograniczona ilos¢ dodatkow 1 konserwantow, naturalny sktad, gwarantowana
jakos¢, zdrowotnos¢ 1 bezpieczenstwo, tradycyjne metody wytwarzania. Cechy te mogg by¢
traktowane jako wskazowka dla producentdow odnosnie do oczekiwan wobec tej zywnosci.
Glowny wysitek przedsiebiorstwa produkujacego zywno$¢ lokalng powinien si¢ zatem
koncentrowa¢ na rzetelnym projektowaniu produktow, z uwzglednieniem metod produkcji
minimalizujagcych wplyw na pierwotne cechy surowcéw. Wyrdzniajace si¢ atrybuty
produktéw lokalnych, dajace przewage tym produktom nad zywnos$cia konwencjonalna,
stanowig warto$¢ dodang produktu 1 powinny by¢ wykorzystane w konstruowaniu przekazu
marketingowego. Konieczne jest rowniez popularyzowanie zywnosci lokalnej z odwolaniem
si¢ do korzysci spotecznych wynikajacych z jej nabywania i srodowiskowych — zwigzanych
z produkcja 1 dystrybucja.

W badaniach jakosciowych i ilosciowych wykazano, ze w przypadku konsumentow
nabywajacych zywnos$¢ lokalng w sklepach wyspecjalizowanych negatywne nastawienie
wobec zywnos$ci konwencjonalnej moze si¢ przeklada¢ na pozytywne postawy wobec
zywnosci lokalnej. Na poziomie emocjonalnym zywno$¢ masowa wzbudzala w tej grupie
dystans, a jej wizerunek byt malo atrakcyjny, bezosobowy, narzucajacy. Postrzegana byta
jako: gorszej jakos$ci, niezdrowa, malo smaczna. Z kolei stwierdzono, iz konsumenci
nabywajacy zywnos$¢ lokalng w sklepach firmowych matych lokalnych producentéw, mimo
przekonan o nieatrakcyjnosci atrybutow produktowych zywnosci konwencjonalnej, nie
prezentowali negatywnego nastawienia emocjonalnego oraz behawioralnego wzgledem tej

Zywnosci.
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Analiza wynikow przeprowadzonych badan i weryfikacja zawartych w pracy hipotez
pozwolily na sformutowanie nastepujacych wnioskow:

1. Zywno$¢ lokalna, regionalna, tradycyjna i konwencjonalna s3 postrzegane przez
konsumentéw w sposdéb wyraznie zrdéznicowany. Z perspektywy konsumenta wystepuja
jednak wspolne obszary zywnosci lokalnej, regionalnej i tradycyjnej, ktoére nie pozwalaja na
jednoznaczne definiowanie zywnosci lokalnej i jej rynkowa identyfikacje. W $wiadomosci
konsumentéw w obrebie zywnosci lokalnej zarysowuja si¢ dwie grupy produktow lokalnych
zroznicowane pod katem jakosci i ceny (weryfikacja hipotezy 1).

2. Modele segmentacyjne wykazaty zréznicowanie konsumentow pod wzgledem czynnikow
wyboru produktow lokalnych (weryfikacja hipotezy 2).

e W obregbie oséb nabywajacych zywnos$¢ lokalng w sklepach wyspecjalizowanych
czynnikami réznicujagcymi konsumentow byty: jako$¢ zdrowotna produktow, aspekty
etyczne (w kontekscie etyki spolecznej — checi wspierania lokalnej gospodarki) oraz
cechy funkcjonalne (w rozumieniu wygody zakupu i tatwej dostepnosci). Ustalono, ze
cechy organoleptyczne byly skorelowane z jakoscig zdrowotng 1 wzgledami
spotecznym. W  wyodrgbnionych  czterech  skupieniach  okre$lonych  jako:
,wielokierunkowo  zaangazowani’, ,lokalnie  zaangazowani”, ,umiarkowanie
zaangazowani” 1 ,lokalnie niezaangazowani” najwazniejszymi  czynnikami
roznicujagcymi wybory zywnosci lokalnej byty wzgledy spoteczne oraz wygoda zakupu
1 dostepnos¢, a w mniejszym stopniu atrybuty produktowe zwigzane ze zdrowotnoscia.
Najliczniej byli reprezentowani ,,wielokierunkowo zaangazowani”, ktorzy najsilniej,
w poréwnaniu z pozostalymi segmentami, byli zmotywowani dazeniem do spofecznie
odpowiedzialnej konsumpcji.

e Czynnikami predysponujagcymi do =zakupu =zaréwno lokalnego pieczywa, jak
1 przetwordw miegsnych, w grupie konsumentéw bedacych klientami sklepow
firmowych lokalnych matych producentéw, byly: jako$¢ zdrowotna produktow, cechy
organoleptyczne oraz pochodzenie (polskie//regionalne) 1 dostepnos¢é. Wyrdzniono
cztery skupienia konsumentéw rdéznigce si¢ pod katem waznosci czynnikow
warto$ciujagcych zakup, ktére w przypadku nabywcoOw pieczywa nazwano:
,wielokierunkowo zdeterminowani”, ,ukierunkowani smakosze”, ,etnocentrycznie
ukierunkowani”, ,,niezdeterminowani”, natomiast nabywcoéw przetworow migsnych:
,.wielokierunkowo zdeterminowani”, »etnocentrycznie ukierunkowani”,

,»ukierunkowani smakosze”, ,,umiarkowani etnocentrycy”.
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e W kazdym =zaproponowanym modelu segmentacyjnym mozna odnalezé grupy
konsumentéw wielokierunkowo zmotywowanych, dla ktérych w wyborze produktow
lokalnych sa tak samo wazne i istotne atrybuty produktowe i wzgledy spoleczne
zwigzane ze wspieraniem lokalnej gospodarki (,,wielokierunkowo zaangazowani’) oraz
atrybuty  produktowe i polskie/regionalne  pochodzenie (,,wielokierunkowo
zdeterminowani”’). Konsumenci przynalezni do tych skupien sa w pelni $wiadomi
walorow oferowanych produktow oraz korzySci zwigzanych z ich nabywaniem.
W odniesieniu do wigkszo$ci pozostatych segmentow jawi si¢ potrzeba skierowania
przekazu marketingowego ujmujacego racjonalne argumenty przemawiajace na korzysc¢
decyzji nabywczych. Komunikaty powinny eksponowa¢ walory produktowe oraz
korzysci spoteczno-gospodarcze wynikajace z produkcji, nabywania i konsumpcji
zywnosci w ujeciu lokalnym.

e Wykazano, ze istniejg segmenty skupiajace konsumentOw nabywajacych zywnos$¢
lokalng, mimo bariery zwigzanej z jej dostepnoscia 1 wygoda zakupu (blisko miejsca
zamieszkania). Dla wiekszosci konsumentéw jednak warunkiem nabywania tych
produktéw jest ich dostepnos¢ w poblizu miejsca zamieszkania. Zasadnicze znaczenie
ma wiec podejmowanie dziatan na rzecz rozwoju lokalnych systemoéw zywno$ciowych
1 krotkich tancuchéw dostaw. W wypracowaniu 1 wdrazaniu dziatan prowadzacych do
zwigkszenia dostepnosci zywnosci lokalnej inspirujace sg praktykowane w innych
krajach innowacyjnie systemy dostaw.

3. Weryfikujac hipoteze 3, stwierdzono, ze:

- cechy psychospoteczne oraz uwarunkowania wynikajace ze struktury spolecznej, mimo
roznicowania stalych 1 sporadycznych konsumentow zywnosci lokalnej nabywanej
w sklepach wyspecjalizowanych, nie okazaly si¢ istotnymi prognostykami
czestotliwosci zakupu;

- najsilniejsze rozbiezno$ci w cechach charakteryzujacych stalych i1 sporadycznych
nabywcow zywnosci lokalnej w sklepach firmowych matych lokalnych producentow
wystepowaly w wymiarze emocjonalnym postawy wobec zywnos$ci lokalnej oraz
czynnikach wyboru produktow zwigzanych z ich pochodzeniem i dostepnoscig oraz
cechami organoleptycznymi. Zmienne te okazaly si¢ istotne w Szacowaniu
prawdopodobienstwa czestotliwosci zakupu lokalnego pieczywa 1 przetworow
migsnych. W zwiazku z tym w §wietle zaproponowanych modeli bazujacych na regresji
logistycznej nalezy oczekiwaé, Ze osoby charakteryzujace si¢ bardziej pozytywna

postawa wobec zywnosci lokalnej w sferze afektywnej, cenigce atrybuty
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organoleptyczne tych produktow, ich dostgpnos¢ i polskie/regionalne pochodzenie
moga zostac jej stalymi nabywcami.

4. Zgodnie z opracowanymi, dopasowanymi do danych empirycznych, modelami bazujacymi

na wielowymiarowej analizie regresji linowej i analizie $ciezkowej (weryfikacja hipotezy 4)

udowodniono, ze:

- predyktorami postaw (ocenianych w wymiarze poznawczo-emocjonalnym) konsumentow
wobec zywnosci lokalnej nabywanej w sklepach wyspecjalizowanych s3: nastawienie
prozdrowotne, przekonania etnocentryczne, $wiadomos$¢ kwestii Srodowiskowych
zwigzanych z produkcja zywnosci, przywigzanie do tradycji oraz negatywne
nastawienie wobec zywnosci konwencjonalnej. Zmienne te posrednio przez wymiar
poznawczo-emocjonalny oddziatuja na intencj¢ zakupu zywnos$ci lokalnej. Z kolei
wymiar poznawczo--emocjonalny postawy jest trafnym predyktorem w prognozowaniu
intencji zakupu zywnosci lokalnej;

- W przypadku konsumentéw nabywajacych zywno$¢ lokalng w sklepach firmowych
lokalnych matych producentow na podstawie skonstruowanego modelu bazujacego na
wielowymiarowej analizie regresji linowej zmiennymi oddzialujacymi na sfere
emocjonalng postawy s3: nastawienie prozdrowotne, przekonania etnocentryczne
1 $wiadomos$¢ kwestii srodowiskowych zwigzanych z produkcjg zywnosci. Ze wzgledu
jednak na stabe dopasowanie modelu nalezy traktowac go z ostroznos$cig. Ponadto w tej
grupie badanych nie potwierdzono zdolnosci zmiennych wyjasniajacych wymiar
emocjonalny postawy do szacowania intencji zakupu zywnosci lokalnej.

5. Zmienne wynikajace ze struktury spofecznej okazaly si¢ nieistotne w przypadku kazdego
modelu dopasowanego do danych empirycznych. Nalezy zatem sadzi¢, ze cechy
demograficzne i socjoekonomiczne nie odgrywajg istotnej roli w wyjasnianiu postaw
wobec zywnos$ci lokalnej wérod konsumentow ja nabywajacych. Zakladajac, ze badane
grupy respondentéw odzwierciedlajg struktur¢ konsumentéw nabywajacych zywnos¢
w sklepach wyspecjalizowanych oraz sklepach firmowych matych lokalnych producentow,
mozna przyjac, ze osoby kupujace zywnos¢ lokalng cechuja si¢ w wigkszosci bardzo dobra
(grupa nabywcow zywnosci w sklepach wyspecjalizowanych) 1 dobra (grupa nabywcow
w sklepach firmowych matlych lokalnych producentdéw) sytuacja dochodowa.
Zaprezentowane w pracy modele empiryczne ukazujace istotne predyktory wyjasniajace

postawy konsumentoéw na rynku lokalnego pieczywa i przetwor6w migsnych oraz rozwazania

1 wyniki badan nad konceptualizacja Zywnosci lokalnej, przypisywanymi jej atrybutami,

czynnikami decydujacymi o jej wyborze, stanowig zrodlo wiedzy uzytecznej dla matych
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lokalnych przedsiebiorstw z branzy spozywczej, gremiow i decydentow dzialajacych na rzecz
wspierania lokalnych systemow zywnosci, zwlaszcza organow sektora publicznego.
Przedstawione w monografii wyniki badan wyznaczaja wazne kierunki oddzialywania na
konsumentéw i moga by¢ asumptem do dyskusji oraz rozwazan podczas opracowania
strategii komunikowania marketingowego zywnosci lokalnej. Z kolei dla naukowcow moga
sta¢ si¢ inspiracja do doskonalenia koncepcji teoretycznych oraz konstruowania nowych

modelowych uje¢ uwzgledniajacych zmieniajace si¢ realia i potrzeby rynku.

**k*k

Podsumowujac, wkiad monografii wskazanej jako osiggniecie naukowe W rozwoj
dyscypliny towaroznawstwo, zostat odzwierciedlony:

e poprzez wykazanie istoty znaczenia rozwoju lokalnych systemow zywno$ciowych
1 krotkich tancuchoéw dostaw;

e W poglebionej, wychodzacej poza  dotychczasowy dorobek prezentowany
w opracowaniach naukowych, analizie idyskusji dotyczacej aktualnego stanu badan
konsumenckich odnoszacych si¢ do rynku zywnosci lokalnej oraz w wykazaniu istnienia
luki badawczej w podjetym temacie;

e W przeprowadzeniu czterech badan empirycznych wykorzystujacych opracowane autorskie
narzedzia badawcze (scenariusz moderacji i zwalidowane kwestionariusze wywiadu);

e W zidentyfikowaniu i scharakteryzowaniu grup konsumentéw zrdéznicowanych pod
wzgledem prezentowanych postaw wobec zywnosci lokalnej;

e poprzez opracowanie dopasowanych do danych empirycznych modeli (bazujacych na
regresji logistycznej, analizie skupien, wielowymiarowej analizy regresji linowej oraz
analizie $ciezkowej) ukazujacych predyktory istotne z punktu widzenia postaw
konsumentéw wobec wybranych produktéw lokalnych;

e w warstwie aplikacyjnej: mozliwosci wykorzystania uzyskanych wynikow badan
jakosciowych i ilosciowych w przygotowaniu oferty rynkowej i w opracowaniu strategii

komunikowania marketingowego zywnosci lokalne;.
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V. OMOWIENIE POZOSTALYCH OSIAGNIEC NAUKOWO-BADAWCZYCH

Z chwila podjecia studidw doktoranckich moja dziatalno$¢ naukowa 1 kierunki
prowadzonych prac byly spdjne z programem badan realizowanych w Instytucie
Towaroznawstwa i Oceny Jakosci Zywnosci (obecnie Katedra Towaroznawstwa i Badan
Zywnosci). W poczatkowych latach mojej pracy naukowej uczestniczylam w badaniach
dotyczacych analizy zawartosci sktadnikow odzywczych i obcych szkodliwych zwigzkow
chemicznych (kontaminatow) w pobieranych duplikatach catodziennych racji pokarmowych,
glownie studenckich, w ktorych wykazano nieprawidlowosci mogace by¢ przyczyna
probleméw zdrowotnych (Zatacznik 4, punkt 1ID: 1, 2, 3, 57).

Réwnolegle prowadzitam badania do pracy doktorskiej mieszczace si¢ w zakresie
dyscypliny towaroznawstwo, ktérych celem byta ocena jako$ci zdrowotnej mleka 1 produktow
mlecznych na podstawie obecnos$ci wybranych kontaminantéw. Po ukonczeniu studiow
doktoranckich rozpoczetam prace w Katedrze Towaroznawstwa i Badah Zywnosci. Podjete
zadania dydaktyczne oraz odbyte staze w przedsigbiorstwach zajmujacych si¢ badaniem
rynku i opinii spotecznej (Zalacznik 4, punkt I11A: 1, 2) przyczynity si¢ do rozszerzenia mojej
dzialalnosci naukowej o kolejny obszar badan konsumenckich na rynku zywnosci, ktory stat
si¢ przedmiotem eksploracji do chwili obecnej.

Moje zainteresowania naukowowo-badawcze umiejscowione w obszarze dyscypliny
naukowej towaroznawstwo skupiajg si¢ wokot trzech nast¢pujacych nurtow:

1. Analiza 1 ocena jakosci produktow spozywczych pochodzenia zwierzecego 1 roslinnego.
2. Postawy i zachowania konsumentow:
- wobec zagrozen i ryzyka zwigzanego z bezpieczenstwem zywnosci,
- wzgledem zywienia i wybranych grup produktow spozywczych.
3. Wykorzystanie metrologii konsumenckiej w projektowaniu innowacyjnych wyrobow.
Ze wzgledu na podejmowang tematyke i réznorodnos$¢ metod analitycznych, wigkszo$¢

prac naukowo-badawczych realizowatam wspolpracujac z innymi pracownikami nauki.

Analiza i ocena jakoS$ci produktéw spozywczych pochodzenia zwierzecego i roslinnego
Wsrdd opracowan mieszczacych sie w wyzej wymienionym nurcie znajduja si¢ prace bedace
rezultatem badan podjetych w dysertacji doktorskiej, dotyczace oceny jakosci zdrowotnej
mleka i produktow mlecznych oraz bedace ich kontynuacja w odniesieniu do innych grup
produktow spozywczych. Wysoka jakos$¢ zdrowotna zywnos$ci definiowana jest obecnos$cia
skfadnikow odzywczych inieobecnoscia sktadnikoéw majacych niekorzystny wpltyw na
organizm czlowieka. W pracach (praca doktorska, Zatacznik 4, punkt 11A: 1, 5; punkt 11D: 42,
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58) okreslitam stopien narazenia konsumenta produktow mlecznych na wybrane
kontaminanty (otéw, kadm, £ DDT, y HCH, PCB, azotany (V), azotany (III), cez 137).
Wykazatam obecno$¢ w produktach licznych zwigzkéw 0 potencjalnie szkodliwym dziataniu,
ktére z punktu widzenia ustawodawstwa nie stanowig zagrozenia zdrowotnego. Ustalitam, ze
konsumenci zaré6wno latem, jak i zimg narazeni s3 na pobranie podobnych st¢zen obcych
zwigzké6w chemicznych wraz z mlekiem i produktami mlecznymi. Poddatam rozwazeniu, czy
wobec faktu jednoczesnego wystepowania zanieczyszczen chemicznych, jako statych
sktadnikow zywnosci, oraz ciggltego narazenia konsumenta na niewielkie stezenia tych
zwigzkOw istnieje podstawa do niepewnoS$ci. Zasugerowalam, iz poziomy licznych
zanieczyszczeh zywnosci ze wzgledu na powszechny i ciagly charakter narazenia, jak 1 fakt
opoznionego dziatania, nie mogg by¢ lekcewazone i1powinny by¢ brane pod uwage przy
szacowaniu skutkow zdrowotnych oraz ustalaniu akceptowanych poziomow tych zwigzkow
W Zywnoscl.

W kolejnych badaniach (Zatacznik 4, punkt IID: 4), wykorzystujac informacje o $rednim
spozyciu mleka i produktow mlecznych na osobg w gospodarstwie domowym okreslitam wartosc¢
dziennego pobrania miedzi i cynku z tymi produktami przez polskiego konsumenta.
Rownolegle podjetam badania jakosci zdrowotnej warzyw wyprodukowanych w regionie
Warmii i Mazur (Zatacznik 4, punkt ITA: 3; punkt IID: 5), ustalajac sladowe skazenie
olowiem, kadmem azotanami (V), azotanami (lll), co moze mie¢ znaczenie
w ukierunkowaniu tego regionu w rozwoj rolnictwa zrownowazonego i produkcji zywno$ci
ekologicznej.

Ukazane w pracach (Zalacznik 4, punkt 1I1D: 6, 43) trendy rynkowe zwigzane z tendencja
odchodzenia czg¢sci konsumentow europejskich od kupowania towaréw zywnosciowych
wytworzonych w wyniku uprzemystowienia i rosngcym znaczeniem lokalnego pochodzenia
produktow zywno$ciowych w wyborach konsumenckich staty si¢ inspiracja do podjecia
razem z zespotem pod kierunkiem prof. dr hab. Stefana S. Smoczynskiego badan, w ramach
projektu MNISW (Zatacznik 4, punkt II I: 1), ktorych celem byta kompleksowa ocena jakosci
surowcOw oraz produktéw lokalnych 1 regionalnych dostepnych na rynku warminsko-
mazurskim. Projekt sktadat si¢ z zadan badawczych obejmujacych utworzenie bazy danych
0 produktach lokalnych, ocen¢ ich jako$ci na podstawie wybranych wyrdznikéw oraz
rozpoznanie postaw konsumentéw wobec zywnos$ci lokalnej. Jako wykonawca projektu
uczestniczytam W badaniach identyfikacyjnych wybranych grup produktow lokalnych
wytwarzanych przez lokalnych producentéw, w tym migsa i wyrobéw migsnych oraz zboza

1 produktéw zbozowych, mleka i przetwordw mlecznych, realizowanych we wstepnym etapie
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projektu (Zatacznik 4, punkt I1D: 10, 11, 12, 13, 14, 47). Na podstawie pierwszego etapu
utworzono baz¢ danych o produktach i producentach, ktoéra byla podstawa do realizacji
dalszych badan. Prezentowana w autoreferacie monografia pt. Konsument na rynku zZywnosci
lokalnej — studium empiryczne wskazana jako osiggniecie naukowe jest rezultatem badan
zapoczatkowanych w ramach projektu badawczego i kontynuowanych po jego zakonczeniu.

Realizujac zadania badawcze wynikajace z projektu w ramach wyzej wymienionego nurtu
wspolnie z innymi pracownikami nauki dokonatam rowniez analizy i oceny:

- jakosci zdrowotnej (W tym wartosci odzywczej i zawarto$ci obcych, szkodliwych
i toksycznych zwigzkéw chemicznych) pieczywa zytniego | mieszanego wyprodukowanego
przez lokalne mikroprzedsigbiorstwa (Zatacznik 4, punkt IT1A: 7; punkt 11D: 48, 61, 62);

- jako$ci zdrowotnej (w tym warto$ci odzywczej, ze szczegOlnym uwzglednieniem profilu
kwasow thiszczowych oraz zawartosci obcych, szkodliwych 1 toksycznych zwigzkow
chemicznych) miesa wieprzowego i jego przetwordéw wyprodukowanych przez lokalne
mikroprzedsigbiorstwa (Zatacznik 4, punkt I1A: 8; punkt 11D: 52, 54);

- jako$ci sensorycznej pieczywa zytniego i mieszanego (Zatacznik 4, punkt 11D: 21, 49) oraz
wybranych przetworéw miesnych (Zatacznik 4, punkt 11D: 51);

- jakosci seréw podpuszczkowych dojrzewajacych wyprodukowanych z mleka krowiego,
koziego i owczego przez lokalne mikroprzedsigbiorstwa, w zakresie stopnia ich dojrzatosci
(Zatgcznik 4, punkt 11D: 41).

Analiza wynikow dotyczacych identyfikacji wybranych grup produktoéw lokalnych oraz
oceny ich jakosci na podstawie wybranych wyr6znikow wykazata zréznicowanie jakosci
asortymentu dostepnego na lokalnym rynku. W wigkszosci prac dokonano pordwnania
wyrdznikéw jakosci zdrowotnej 1 sensorycznej produktéw lokalnych z dostepnymi na rynku
produktami konwencjonalnymi, ktérych nazwy handlowe nawigzywaly do tradycji.
Dowiedziono, ze producenci zywno$ci konwencjonalnej deklarujac tradycyjny charakter
otrzymywania produktow i ponadstandardowa ich jako$¢ niejednokrotnie wprowadzaja
w btad konsumenta. W wielu przypadkach produkty konwencjonalne nie wykazywaty cech
typowych dla produktow wytwarzanych w oparciu o metody tradycyjne. Ustalono réwniez,
iz jako$¢ sensoryczna produktow lokalnych jest zroznicowana, ale zdecydowanie lepsza
W poroéwnaniu z jakoscig produktow konwencjonalnych. Podsumowanie czesci uzyskanych
wynikow w ramach zrealizowanego projektu przedstawiono w pozycji (Zatacznik 4, punkt
IID: 23), w ktorej rozwazono takze mozliwos¢ odtwarzania produkcji tradycyjnej

w kontekscie innowacyjnosci oferty rynkowej. Ponadto w ramach omawianego obszaru
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badawczego wraz z innymi naukowcami wspotuczestniczytam w badaniach oceny wybranych

wyr6éznikow jakosci produktow z migsa drobiowego (Zalacznik 4, punkt 11D: 53).

Postawy i zachowania konsumentow wobec zagrozen i ryzyka zwigzanego
Z bezpieczenstwem zywnosci

Zaistniale na przestrzeni lat kryzysy zywnosciowe wywotywaly wzrost niepokoju wérod
konsumentéw znacznie nadwyr¢zajac ich zaufanie do znajdujacej si¢ na rynku zywnosci,
uwydatniajagc tym samym potrzebg badan nad aspektami postrzegania ryzyka i zachowan
konsumentéw w obliczu zagrozen. Studia w tym zakresie sg szczegdlnie cenne w kontekscie
unikniecia badz zminimalizowania strat, w tym zdrowotnych i1 ekonomicznych, mogacych si¢
pojawi¢ w obliczu ujawnionych przez srodki masowego przekazu zagrozen zwigzanych
Z Zywnoscia.

W ramach omawianego nurtu wspélnie z dr Dominikg Jakubowskg prowadzitam badania,
ktorych efektem jest cykl publikacji. W wyniku badan literaturowych powstaty prace
przegladowe ukazujace role konsumenta w procesie zapewnienia bezpieczenstwa zZywnosci
oraz wybrane aspekty postrzegania bezpieczenstwa migsa 1 jego przetwordw przez
konsumentoéw (Zatgcznik 4, punkt 11D: 22, 44). W kolejnych pracach zaprezentowano wyniKi
badan dotyczace oceny wiedzy 1 postrzegania przez konsumentow zagrozen zwigzanych
z zywnoscig (Zatacznik 4, punkt 11D: 17, 60). Percepcja zagrozen zywnosci wsrod miodych
konsumentéw koncentrowata si¢ wokot dwoch sktadowych: substancji pochodzenia
chemicznego oraz biologicznego. Wyodrebniono dwa segmenty miodych konsumentoéw
zroznicowane pod katem percepcji zagrozen. Zdecydowanie liczniejszy byt segment
reprezentowany przez 0soby bardziej $wiadome obecno$ci chemicznych zagrozen niz
biologicznych w zywnosci. Dowiedziono, iz konsumenci maja niski poziom wiedzy
dotyczacej istniejacych zagrozen, co wskazuje na potrzebg¢ edukacji konsumenckiej w tym
zakresie. W sytuacji kryzysow zywnosciowych czgsto niewiedza jest przyczyng percepcji
zagrozen jako wiekszych, znacznie bardziej niebezpiecznych, od tych postrzeganych przez
ekspertow z dziedziny bezpieczenstwa, co skutkuje blednymi decyzjami nabywczymi.

Przedmiotem analiz w ramach dalszych prac mieszczacych si¢ wyzej wymienionym nurcie
bylo ryzyko zwigzane z zagrozeniem bezpieczenstwa migsa 1 przetworow migsnych.
W publikacjach z tego zakresu ocenie poddano determinanty postrzeganego ryzyka
(Zatacznik 4, punkt 11D: 24, 59). Ustalono (Zatacznik 4, punkt IID: 16), ze wiek wptywa
generalnie na wszystkie determinanty postrzeganego ryzyka. Na postawie analizy skupien

wyodrebniono dwa segmenty konsumentow rdznigce si¢ m.in. poziomem wiedzy,
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Swiadomosci 1 obaw zwigzanych z zagrozeniami bezpieczenstwa przetwordw migsnych.
W kolejnym etapie (Zatacznik 4, punkt 11D: 50) dokonano klasyfikacji konsumentéow pod
katem rodzajow postrzeganego ryzyka. Wyodrgbniono trzy segmenty konsumentow
zréznicowane w zakresie postrzegania strat zwigzanych z ryzykiem zdrowotnym
i psychologicznym. W badaniach (Zatacznik 4, punkt IID: 28, 29) ukazano réwniez
stosowane przez konsumentow sposoby minimalizowania ryzyka. Stwierdzono, ze wybor
produktow gwarantowanej jakos$ci i lojalno$¢ wobec marki sg uznawane przez konsumentow
jako najwazniejsze metody zmniejszajace ryzyko zwigzane z bezpieczenstwem migsa
I przetworéw migsnych. Kolejne prace skupiaty sie na decyzjach nabywczych konsumentow
migsa 1 jego przetworOw, w sytuacji pojawienia si¢ informacji o zagrozeniu. W pracy
(Zatacznik 4, punkt I1D: 18) okreslono wptyw cech demograficznych na postrzegane przez
konsumentéw rodzaje ryzyka, metody jego minimalizowania oraz prawdopodobienstwo
ponownego nabycia produktow, w sytuacji pojawienia si¢ informacji o zagrozeniu. Z kolei
w pracy (Zalacznik 4, punkt IlIA: 6) ustalono zalezno$ci miedzy postrzeganym przez
konsumentéw  ryzykiem a  stosowanymi  metodami jego  zmniejszania  oraz
prawdopodobiefnstwem ponownego zakupu migsa w obliczu pojawiajacych si¢ informacji
0 zagrozeniu. Badania w omawianym obszarze kontynuowano wsréd miodych polskich,
brytyjskich i belgijskich konsumentéw. Efektem tych badan sg prace (Zalacznik 4, punkt 11D:
9, 15, 20), w ktorych wykazano zréznicowanie postaw i zachowan konsumentow,
w zalezno$ci od narodowosci. Zachowania konsumentow poinformowanych o zagrozeniu
moga przybiera¢ dwie formy: jako kontynuacja dziatan obarczonych ryzykiem badz
rezygnacja z zakupu produktu. W zwigzku z tym podjeto probe zidentyfikowania profilu
potencjalnego nabywcy migsa w obliczu informacji o zagrozeniu (Zalacznik 4, punkt 11D:
26). Na podstawie deklarowanych intencji dotyczacych decyzji nabywczych migsa
i przetworow migsnych, w hipotetycznym zatozeniu, zakladajacym, ze pojawily sie
informacje o zagrozeniu w$rod konsumentow wyloniono ,,odwaznych”, ,,sceptykow” oraz
,Zdecydowanie nieufnych”. Grupy konsumentow scharakteryzowano uwzgledniajac
postrzeganie zagrozen, ryzyko zwigzane Zkonsekwencjami ich dzialania, sposoby
minimalizowania ryzyka i cechy demograficzne respondentow. W pracy (Zatacznik 4, punkt
I1D: 27) wskazano istotne predyktory prawdopodobienstwa zakupu migsa przez mlodych
konsumentéw W obliczu informacji 0 zagrozeniu bezpieczenistwa migsa. Na podstawie
dopasowanego do danych modelu regresji logistycznej wykazano, Ze osoby nizej oceniajgce

straty zwigzane z ryzykiem zdrowotnym 1 psychologicznym, nabywajace produkty
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gwarantowanej jakosci i w wyzszej cenie sg bardziej sklonni nabywaé¢ migso i przetwory
migsne w momencie informacji o zagrozeniu.

Zaprezentowane badania oprocz waloru poznawczego majg walor aplikacyjny. Otrzymane
wyniki moga by¢ wykorzystane przy formulowaniu i promowaniu strategii zarzadzania
ryzykiem dla wszystkich uczestnikow tancucha dostaw zywnosci — producentow,
sprzedawcow, ustawodawcow 1 konsumentow.

Ponadto w moim dorobku w obszarze badan konsumenckich znajduja si¢ rowniez prace,
przedstawiajace dane o charakterze ilosciowym 1 jako$ciowym, bedace zrédlem wiedzy na
temat postaw izachowan konsumentéw wzgledem zywienia, wobec wybranych grup
produktéw spozywczych, marnowania zywnosci oraz postaw 1 zachowan proekologicznych

(Zatacznik 4, punkt 11A: 2, punkt 11D: 7, 8, 19, 25, 30, 31, 32, 33, 34, 36, 39, 40, 45, 55, 56).

Wykorzystanie metrologii konsumenckiej w projektowaniu innowacyjnych wyrobéw

Zrealizowane w tym nurcie badania miaty charakter utylitarny. Dziatalno$¢ naukowa
prowadzona przeze mnie w tym zakresie dotyczyta praktycznego wykorzystania wynikow
badan konsumenckich.

W wyniku wspolpracy z przedsigbiorstwami przemyshu spozywczego wypracowatam
propozycje innowacji produktowych. Zaproponowane innowacyjne produkty byly wynikiem
przetozenia wymagan i oczekiwan konsumentéw (metrologia konsumencka) na praktyczne
rozwigzania technologiczne dotyczace oferty gastronomicznej i piekarniczej (Zalacznik 4,
punkt 1ID: 35). Jedna z wypracowanych przez mnie propozycji Innowacje zwigzane
z potrawami kuchni weganskiej zostala wyloniona w konkursie na najlepsza propozycje
innowacyjnego rozwigzania (Zatgcznik 4, punkt 11J: 2).

Kolejne zainteresowania badawcze w zakresie omawianego nurtu zwigzane byly
z opracowaniem praktycznych aspektow produkcji wyroboéw piekarniczych i cukierniczych
akceptowanych przez konsumentdw 0 udokumentowanej wysokiej wartosci odzywczej
i wysokich walorach prozdrowotnych. Wspélnie z zespotem badawczym pod kierunkiem
dr inz. Ewy Siemianowskiej oraz we wspolpracy z przedsigbiorstwem prowadzacym
dziatalno$¢ piekarsko-cukierniczg zrealizowatam z tego zakresu dwa projekty badawcze
(Zatacznik 4, punkt 11 I: 2, 3). Podjete w tym kierunku badania miescity si¢ w obszarze badan
podstawowych na rzecz rolnictwa ekologicznego w zakresie przetworstwa produktow
roslinnych i zwierzgcych metodami ekologicznymi.

W ramach badan pt. Badania nad opracowaniem optymalnej technologii produkcji wyrobow

cukierniczych na bazie mqki ze starych gatunkow pszenic z wykorzystaniem pozoStatosci
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z przetworstwa owocowego Opracowano receptury, technologie wypieku, a nastgpnie
wypieczono rézne warianty wyrobow cukierniczych na bazie mak prastarych gatunkow
pszenicy (samopsza, plaskurka, orkisz ozimy, orkisz jary) z dodatkiem 10, 20 i 30%
owocowych wytlokéw poprodukcyjnych (truskawka, malina, aronia, czarna porzeczka,
jablko). W wyniku przeprowadzonych badan ustalono, jaki rodzaj i procentowy udzial
owocowych wytlokow poprodukcyjnych oraz zastosowanie jakich mak prastarych gatunkow
pszenicy pozwala na wuzyskanie wyrobow cukierniczych o odpowiedniej $wiezo$ci
i wydluzonej trwalosci, z zachowaniem parametréw sensorycznych (Zatacznik 4, punkt IE:
2). Wykazano, ze wykorzystanie owocowych wytlokow, jako pozostalosSci z przetworstwa
owocowego, moze by¢ alternatywg w produkcji kruchych ciastek. Ich dodatek do kruchych
ciastek powodowal podniesienie aktywnosci antyoksydacyjnej, a tym samym uzyskanie
walorow prozdrowotnych tych wyborow. Ustalono, iz dodatek wytlokow owocowych
W sposOb zroznicowany wptywal na twardo$¢ ciastek, ale nie powodowal znacznego
pogorszenia ich parametrow sensorycznych i przechowalniczych. Stwierdzono, ze mozliwe
jest uzyskanie ciastek z dodatkiem owocowych wytlokéw o lepszych wiasciwosciach
sensorycznych, w pordwnaniu ze standardem (ciastka bez dodatku wytlokow z maki pszenicy
zwyczajnej). Wsrod opracowanych receptur wytypowano warianty pozwalajgce na
otrzymanie ciastek kruchych cechujacych si¢ lepszym ogdlnym wrazeniem sensorycznym,
w poréwnaniu ze standardem oraz najbardziej preferowane przez miodych konsumentow.
Wybrane wyniki badan przedstawiono w publikacjach (Zatgcznik 4, punkt 1ID: 37, 38).
Kolejny przygotowany maszynopis zawierajacy wyniki z projektu zostal przedlozony
do czasopisma znajdujgcego si¢ w bazie JCR.

Z kolei w efekcie realizacji projektu pt. Badania nad opracowaniem optymalnej technologii
produkcji wyrobow piekarskich i cukierniczych wzbogacanych swiezymi i suszonymi owocami
I warzywami spefniajgcego kryteria zawarte w pozycji 1256 Rozporzqdzenia Ministra
Zdrowia z dnia 28 sierpnia 2015 r. opracowano receptury, technologi¢ wypieku, a nast¢pnie
wypieczono wyroby piekarsko-cukiernicze, ktére moglyby by¢ przeznaczone do sprzedazy
dzieciom i mlodziezy w jednostkach systemu o$wiaty — bez dodatku sacharozy i substancji
stodzacych oraz substancji dodatkowych. W recepturach uwzgledniono maki zboz: orkisz
jary, orkisz ozimy, pszenica zwyczajna i gryka oraz dodatek $wiezych warzyw
(burak ¢wiklowy czerwony 1 bialy, dynia, marchew), §wiezych jablek i suszonych owocow
(8liwka, czeres$nia, truskawka, winogrono, jabtko). W wyniku przeprowadzonych badan
stwierdzono, ze wzbogacanie wyrobow piekarsko-cukierniczych w surowce warzywne

1 Swieze owocowe pozwala uzyska¢ produkty o wysokiej wartosci odzywczej i aktywnos$ci
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przeciwutleniajacej, ale o obnizonych parametrach przechowalniczych (Zatacznik 4, punkt
INE: 3). W ramach powierzonych mi zadan bylam odpowiedzialna za dokonanie
konsumenckiej oceny jakosci sensorycznej wyrobow wsérdd uczniow szkot srednich
i studentow oraz rozpoznanie postaw konsumentow wobec tych produktow. W wyniku
przeprowadzonych badan stwierdzono, ze mtodzi konsumenci, ze wzglgdu na upodobania
zywieniowe, nie sg potencjalnym segmentem nabywcow zaproponowanych ekologicznych
wyrobow cechujacych si¢ otrzymanymi walorami sensorycznymi. Wigkszo$¢ poddanych
ocenie wyrobow nie byla przez nich akceptowana i preferowana. Wyniki przeprowadzonych
badan konsumenckich pozwolily na wytypowanie produktow w umiarkowanym stopniu
preferowanych i akceptowanych. W najblizszym czasie wraz z zespolem badawczym planuj¢

przygotowanie publikacji upowszechniajacych wyniki projektu.

Ponadto w moim dorobku znajdujg si¢ prace (Zatacznik 4, punkt Il A: 4, punkt Il D: 46),
ktorych powstanie bylo komplementarne z aktywnoscig dydaktyczng. W 2005 r. rozpoczetam
prowadzenie przedmiotow Metodologia przygotowania wnioskéw o dotacje z UE oraz
Programy europejskie, ktore stanowily inspiracje do zajecia si¢ kwestiami pozyskiwania
srodkéw unijnych przez przedsigbiorstwa z branzy spozywczej w badaniach naukowych.

Poza wymienionymi pracami wyniki przeprowadzonych przeze mnie badan byly
prezentowane w formie 51 komunikatow i doniesien naukowych na 36 konferencjach

naukowych krajowych i miedzynarodowych.

V1. PODSUMOWANIE DOROBKU NAUKOWO-BADAWCZEGO

W tabeli 1 przedstawiono syntetyczne zestawienie dorobku publikacyjnego, ktorego
szczegdtowa specyfikacje zawiera zatgcznik 4.

Moj dorobek po uzyskaniu stopnia doktora obejmuje:
e oryginalne prace tworcze: 68 (w tym 8 opublikowano w czasopismach znajdujacych si¢
w bazie JCR);
e komunikaty i doniesienia naukowe: 47,
e dokumentacje prac badawczych (sprawozdania): 3.
Znaczna cze$¢ dorobku (48 publikacji) zostata opublikowana w renomowanych czasopismach
naukowych o zasiggu migdzynarodowym i ogolnokrajowym. Wsrdd opracowan znajduja si¢
rowniez publikacje opublikowane w wydawnictwach zbiorowych — jako rozdziaty

w monografii (14 prac) oraz referaty i materiaty konferencyjne (5 prac).
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Wartos¢ naukowa dorobku publikacyjnego wynosi:

e punkty MNiSW zgodnie z aktualnym wykazem: 547; zgodnie z rokiem wydania: 395;
e sumaryczny impact factor wedlug bazy JCR, zgodnie z rokiem opublikowania: 2,845;

e liczba cytowan wedlug bazy Web of Science (Core Collection): 24 (bez autocytowan);
e indeks Hirscha wedhug bazy Web of Science: 2;

e liczba cytowan wedlug bazy Google Scholar: 67 (bez autocytowan);

e indeks Hirscha wedhug bazy Google Scholar: 3.

Bralam wudzial w realizacji czterech projektow badawczych. Rektor Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie przyznal mi nagrod¢ zespolowa za osiggnigcia
w dziedzinie naukowej (2008) oraz dyplomy za osiggniecia w dziedzinie organizacyjnej
(2012, 2016). Odbytam zagraniczny staz dydaktyczny oraz uczestniczylam w krajowych
I zagranicznych wizytach studyjnych, w ramach ktorych bratam udzial w zajeciach,
wyktadach oraz seminariach w celu doskonalenia umiejetnosci dydaktycznych.

Uczestniczylam w  projektach stazowych i  szkoleniowych dofinansowanych
z Europejskiego Funduszu Spotecznego realizowanych przez Centrum Innowacji i Transferu
Technologii Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie. Ich celem byto podniesienie
$wiadomosci, wiedzy i umiejetnosci pracownikow sektora B+R oraz wzrost komercjalizacji
rezultatow prac badawczych pod katem zapewnienia efektywnos$ci wspolpracy migdzy
sektorem B+R. Na zlecenie Centrum Innowacji i Transferu Technologii Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie przygotowatam ekspertyzy z przeprowadzonych
audytow technologicznych w przedsiebiorstwach z branzy spozywczej w ramach projektu
BISNEP — Business and Innovation Support Network for North-East Poland.

Bratam udziat w zespotach eksperckich i konkursowych, m.in. bylam czlonkiem jury
oceniajacego najlepsza potrawe regionalng w ramach finalu regionalnego konkursu ,,Smak
Warmii, Mazur 1 Powi$la” organizowanego przez Urzad Marszatkowski w Olsztynie oraz
czlonkiem jury oceniajagcego najlepsza potrawe regionalng w ramach konkursu
»Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Regionéw” organizowanego przez Urzad
Marszatkowski w Olsztynie.

Wypromowatam 24 prace magisterskie oraz 59 prac inzynierskich. Dotychczas
przygotowalam recenzje 7 manuskryptow zlozonych m.in. do takich czasopism, jak:
European Food Research and Technology, Italian Journal of Food Sciences, Polish
Journal of Natural Sciences, Journal of Agricultural Science and Food Technology, Journal

of Elementology oraz LogForum.
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Tabela 1. TABELARYCZNY WYKAZ DOROBKU NAUKOWEGO ZAMIESZCZONEGO W ZALACZNIKU 4

Kategoria

Punkty MNiSW?

Punkty MNiSW*

Liczba IFt Liczba zgodnie z rokiem wg aktualnego
cytowan? wydania komunikatu
ogotem wg ogotem wg
udziatu udzialu
Oryginalne prace tworcze przed uzyskaniem stopnia doktora
Publikacje w czasopismach recenzowanych innych niz znajdujgce si¢ w bazie Journal 1 - - 4 0,8 - -
Citation Reports (JCR)
Rozdziaty w monografiach naukowych 1 - - - - - -
Referaty i materialy konferencyjne 1 - - - - - -
Oryginalne prace tworcze po uzyskaniu stopnia doktora
Publikacje w czasopismach znajdujacych si¢ w bazie Journal Citation Reports (JCR) 8 2,531 19 72 43,2 125 77,25
Publikacje w czasopismach innych niz znajdujace sie w bazie Journal Citation Reports 40 0,314 5 258 113,30 352 166,75
(JCR)
Monografia stanowigca osiggnigcie naukowe 1 - - 20 20 25 25
Rozdziaty w monografiach naukowych 14 - - 41 18,65 45 21,25
Referaty i materialy konferencyjne 5 - - - - - -
Sprawozdania, raporty 3 - - - - - -
Komunikaty i doniesienia naukowe na konferencjach krajowych i miedzynarodowych
- przed uzyskaniem stopnia doktora 4 - - - - - -
- po uzyskaniu stopnia doktora 47 - - - - - -
Razem 125 2,845 24 395 195,95 547 290,25

! Impact factor wedhug bazy Journal Citation Reports (JCR), zgodnie z rokiem opublikowania.
?Liczba cytowan wedhug Web of Science na dzien 31 marca 2017 .

® Punkty MNiSW wedtug Komunikatu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego zgodnie z rokiem opublikowania i obowigzujacym na rok opublikowania Rozporzadzeniem

dotyczacym parametryzacji jednostek naukowych.

* Punkty MNiSW wedlug Komunikatu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 9 grudnia 2016 r. w sprawie wykazu czasopism naukowych wraz z liczbg punktow
jakie mozna otrzymac za publikacje w danym tytule i zgodnie z obowigzujagcym Rozporzadzeniem z dnia 12 grudnia 2016 r. w sprawie przyznawania kategorii haukowej
jednostkom naukowym i uczelniom, w ktérych zgodnie z ich statutami nie wyodrebniono podstawowych jednostek organizacyjnych.

Momiko, Qodafwkod
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