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CHARAKTERYSTYKA TEMATYKI SEMINARIUM

Tematyka seminarium koncentruje si¢ na wspdtczesnym podej$ciu organizacji do problemow
w zakresie zarzadzania poprzez systemowe podejscie do zagadnien zarzadzania ryzykiem,
zarzadzania jako$cig, zarzadzania S$rodowiskiem czy zarzadzania bezpieczenstwem
informacji, ktore sg integralng czg¢scig wszystkich proceséw realizowanych w organizacji,
szczegdlnie wspomagajac procesy podejmowania decyzji.

W te zagadnienia wpisujg si¢ roOwniez kwestie zwigzane z polityka energetyczng Unii
Europejskiej i Polski. W ramach seminarium podnoszone beda kwestie Zielonego fadu UE
ze szczegolnym uwzglednieniem zagadnien bezpieczenstwa energetycznego, transformacji
energetycznej oraz odnawialnych zrodet energii.

Dodatkowo w centrum zainteresowania znajduja si¢ kwestie zwigzane z ustrukturyzowanym
podejsciem do projektowania wyrobéw i procesdOw, m.in. poprzez wykorzystanie np.
narzadzi jak: APQP, ktéore poprzez usprawnienie komunikacji i wspoipracy pomiedzy
dziataniami inzynierskimi w organizacji, umozliwiajg zaprojektowanie produktu
spetniajacego subiektywne i obiektywne oczekiwania dotyczace jakosci wspotczesnego
klienta (VOC).

Generalnie tematyka seminarium bedzie zorientowana na zagadnienia zwigzane z
wykorzystaniem wspolczesnych narzedzi (np. QFD, FMEA, SIX-SIGMA, LEAN, inne) do
ograniczania ryzyka wystgpienia niepozadanych zmian w produktach i/lub procesach.
Dodatkowymi tematami omawianymi w ramach seminarium beda kwestie oceny jakosci
produktow w procesach transportowych, kwestie analizy postaw konsumentow wobec
jakosci oraz dzialan podejmowanych przez przedsigbiorstwa, ze szczegdlnym
uwzglednieniem neuromarketingu jako wspodlczesnego narzedzia wptywania na zachowania
konsumentdéw. Zaproponowano tematy zwigzane z ksztaltowaniem, ocena, ochrong jakosci
1 autentycznos$ci produktow w catym cyklu ich Zycia oraz tematy z zakresu problematyki
innowacji produktowych i marketingowych wdrazanych na rynku np. kawy, herbaty itp.
Zainteresowani odnajda réwniez tematy z zakresu problematyki ekologicznej oraz systemow
znakowania i identyfikacji wybranej grupy towardw.

PRZYKLADOWE ZAGADNIENIA PORUSZANE W PRACACH

1. Inzynieria jakos$ci jako trend w podejsciu do kompleksowego zarzadzania organizacja.
2. APQP (Advanced Product Quality Planning) jako narz¢dzie wspomagajace komunikacje
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1 kooperacje pomigdzy dziataniami inzynierskimi inteligentnej organizacji w gospodarce 4.0.
SIX-SIGMA (lub inne narzg¢dzie) jako narz¢dzie doskonalenia proceséw wewnetrznych
w firmie z branzy ...

SZE wedlug ISO 50001:2018 czy Ustawa o efektywnosci energetycznej — dylematy
zwigzane z efektywnoscig energetyczng wspotczesnych przedsigbiorstw.

Szanse i1 zagrozenia wynikajace z wdrozenia i utrzymania przez organizacje Systemu
Zarzadzania Energig ISO 50001:2018.

Polityka energetyczna panstwa a realne wyzwania wspdlczesnych organizacji.

Podejscie organizacji do systemowego zarzadzania ryzykiem zgodnie z zalozeniami
normy I1SO 31001.

Zarzadzanie ryzykiem jako wsparcie dla procesu zarzadzania w organizacji.
Implementacja wynikéw analizy ryzyk i1 szans do doskonalenia system zarzadzania
jakos$cig w organizacji.

Bezpieczenstwo informacji w kontekscie wspolczesnych wyzwan — wdraza¢ czy nie wdrazaé
system zarzadzania bezpieczenstwem informacji wedtug wymagan normy 1SO 27001.
Postawy konsumentow wobec np. kawy/herbaty w kontekscie reklam ambientowych.
Wplyw tresci zawartych w reklamach na decyzje zakupowe konsumentow np.
kawy/herbaty.

Neuromarketing jako narzgdzie wywierania wplywu na konsumentow.

Design management — innowacja czy standard w projektowaniu wyrobow?
Zaangazowanie poznawcze jako czynnik warunkujacy decyzje zakupowe.

Informacje na opakowaniach jako determinanta wyboru produktu.

Wieloatrybutowe modele postaw w badaniu mechanizméw decyzyjnych.

Jako$¢ innowacji produktowych np. w grupiec wybranych produktow pochodzenia
roslinnego (kawa, kakao, herbata, herbatki, itp.).

Jakos¢ 1 bezpieczenstwo produktow importowanych na obszar Unii Europejskiej w
kontekscie systemu RASFF.

Propozycja Studenta.
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