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CHARAKTERYSTYKA TEMATYKI SEMINARIUM

Tematy poruszane w pracach licencjackich dotyczg dziatan marketingowych skierowanych do
nabywcy indywidualnego (konsumenta). Relacje z konsumentami mogg dotyczy¢ rdéznego typu
organizacjach (przedsiebiorstwa, organizacje non-profit, instytucje). W pracach licencjackich nalezy
opracowa¢ wybrane, waskie zagadnienie dotyczace np. identyfikacji orientacji rynkowej
przedsigbiorstwa; dziatan marketingowych (polityki produktu, polityki cenowej, dystrybucji,
promocji); zachowania konsumenta; strategii marketingowej, itp. Praca powinna sktada¢ si¢ z czeSci
teoretycznej, w ktorej na podstawie przegladu literatury zostanie opisane dane zagadnienie oraz z
czgéci empirycznej, w ktorej zostanie przedstawiony projekt badania dotyczacego omawianego

problemu, wyniki oraz wnioski z przeprowadzonego badania.

PRZYKELADOWE TEMATY PRAC
e Zwykly uzytkownik czy posta¢ bez skazy — preferencje konsumentéw odno$nie do zrodta
przekazu .
e Wizerunek kobiety w reklamie
e Proces decyzyjny konsumenta na przyktadzie zakupu
¢ Odpowiedzialny marketing na przykladzie
e Postawy konsumentow wobec szokujacych reklam/marek zaangazowanych
e Student jako odbiorca oferty uczelni
e Odpowiedzialny konsument
e Atmosfera centrum handlowego na przyktadzie
e Kupowanie oczami — skuteczno$¢ marketingu sensorycznego

e Marki zaangazowane







