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Tematyka Zarzadzanie energia i wewngtrzne systemy kontroli w organizacji.
seminarium: Jako$¢ w cyklu zycia produktu.

Prowadzacy: Dr hab. inz. Przemystaw Dmowski, prof. UMG

Katedra: Zarzadzania JakoS$cig

CHARAKTERYSTYKA TEMATYKI SEMINARIUM

Tematyka seminarium dotyczy zagadnien z zakresu Systemu Zarzadzania Energia w
organizacji — zgodnie ze wymaganiami normy ISO 50001 oraz tematéw zwigzanych z
klasyfikacjg towaréw na zgodnos$¢ z ustawg o obrocie z zagranicg towarami, technologiami
i uslugami o znaczeniu strategicznym (wedtug kryteriow Wewngtrznych Systeméw Kontroli
oraz wymagan ISO 9001).

Zaproponowano réwniez tematy zwigzane z ksztaltowaniem, oceng, ochrong jakoSci |
autentycznosci produktow w calym cyklu ich zycia oraz tematy z zakresu problematyki
innowacji produktowych i marketingowych wdrazanych na rynku np. kawy, herbaty itp.
Zainteresowani odnajda rowniez tematy z zakresu problematyki ekologicznej oraz systemow
znakowania i identyfikacji wybranej grupy towarow.

Zaproponowana tematyka seminarium skierowana jest takze do Studentéw
zainteresowanych pogtebianiem wiedzy z zakresu problematyki zwigzanej z charakterystyka
kanatoéw dystrybucji towar6w oraz czynnikami zwigzanymi z zapewnieniem jakosci towarow
spozywczych w transporcie morskim.

PRZYKLADOWE TEMATY PRAC

1. Zarzadzanie energiag w przedsigbiorstwie. Zalozenia przy wdrozeniu 1 doskonalenie
systemu zarzadzania energia ISO 50001 w organizacji

2. Wdrazanie, funkcjonowanie i doskonalenie Wewnetrznych Systemow Kontroli
W organizacjach zajmujacych si¢ obrotem z zagranicg towarami, technologiami i
ustugami o znaczeniu strategicznym

3. Innowacje produktowe w grupie wybranych produktéw pochodzenia roslinnego (kawa,
kakao, herbata, herbatki, itp.)

4. Wykorzystanie technik zarzadzania jako$ciag do projektowania wyrobow spozywczych

5. Bezpieczenstwo informacji jako determinanta wyboru produktu

6. Charakterystyka internetowego rynku produktow spozywczych na przyktadzie kawy lub
herbaty lub innych

7. Innowacje w opakowalnictwie wybranej grupy produktow spozywczych

8. Postawy i zachowania konsumentéw na rynku wybranych produktow

9. Jakos¢ i bezpieczenstwo produktéw importowanych na obszar Unii Europejskiej
w kontekscie systemu RASFF

10. Wspolczesne trendy w  komunikacji marketingowej] na rynku produktow
marketingowych kawy, herbaty




11. Doskonalenie systeméw zarzadzania jakos$cig i1 bezpieczenstwem z wykorzystaniem
wybranych standardow zarzadzania w magazynach

12. Zasady transportu wybranych grup produktéw spozywczych drogag morska

13. Konwencja ATP — zalozenia i zakres stosowania W organizacji transportowej

14. Propozycja Studenta

DODATKOWE INFORMACJE




