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CHARAKTERYSTYKA TEMATYKI SEMINARIUM

Tematyka seminarium dotyczy zagadnien zwigzanych z ksztalttowaniem, oceng i ochrong
jakosci towarow spozywczych w calym cyklu ich zycia, z uwzglednieniem m.in. herbaty,
kawy i produktow pokrewnych (herbatki/yerba mate/rooibos/ i inne).

Proponowane tematy prac magisterskich zwigzane s3 z oznaczaniem fizykochemicznych
1 sensorycznych parametrow jakosci wybranych produktéw (m.in. kawy, herbaty, yerba mate,
rooibos 1 innych produktow z tego segmentu rynku) w aspekcie ich bezpieczenstwa
1 wlasciwosci prozdrowotnych.

Wsérdéd proponowanych tematéw znajduja si¢ rowniez tematy z zakresu problematyki
innowacji produktowych i marketingowych wdrazanych na rynku kawy, herbaty itp., a takze
tematy z zakresu problematyki ekologicznej oraz systeméw znakowania i1 identyfikacji
wybranej grupy towarow.

W ramach seminarium skoncentrowano si¢ rowniez na zagadnieniach zwigzanych systemami
zarzadzania energig jako narzedziem do skutecznego zarzadzania organizacja poprzez
racjonalizacj¢ zuzycia energii.

Proponowane tematy prac magisterskich dotycza rowniez problematyki zwigzanej
z charakterystyka kanatow dystrybucji towardw oraz czynnikami zwigzanymi
z zapewnieniem jakosci towar6w spozywczych w transporcie morskim.

PRZYKLADOWE TEMATY PRAC
1. Wplyw opakowania i warunkdw przechowywania na wlasciwosci przeciwutleniajace

wybranych produktow (np. kawy, herbaty, kakao, inne).

2. Innowacje produktowe w grupie wybranych produktéw pochodzenia roslinnego (kawa,
kakao, herbata, herbatki, itp.).

3. Projektowanie innowacyjnego produktu na bazie herbaty/kawy/yerba mate/rooibos/itp.

4. Wykorzystanie techniki TSDA do opracowania profilu sensorycznego napardéw goracych,
np. kawy, herbaty, herbatek, inne.

5. Kreowanie produktu (np. kawy, herbaty, inne) w marketingu spotecznym.

6. Produkt (np. kawa, herbata, inne) i jego atrybuty w strategiach budowania przewagi
konkurencyjnej przedsigbiorstw.

7. Znaczenie jako$ci produktu w $wietle idei zrownowazonego rozwoju.
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Rola i znaczenie organizacji (np. ICO, SCAA, inne) w ksztaltowaniu $wiatowego rynku
kawy/herbaty/itp.

Aspekty autentyczno$¢ i identyfikowalnosci produktow na przyktadzie herbaty/kawy/
inne.

Innowacyjne rozwigzania w zakresie opakowan produktéw konsumpcyjnych (np. kawy,
herbaty, inne).

Ekologiczne uwarunkowania produkcji w $wiadomosci wspotczesnych konsumentow
kawy/herbaty/innych.

Znaczenie znakowania ekologicznego w komunikacji marketingowej producentow
np. kawy/herbaty/inne.

Neuromarketing jako narzg¢dzie budowania i wspierania relacji organizacji z klientem.
Internet jako narzedzie ksztattowania relacji ze wspotczesnym klientem na rynku
np. herbaty/kawy/inne.

Neuromarketing - strategia marketingowa stuzaca do kreowania decyzji zakupowych
wspotczesnego konsumenta.

Strategie marek na rynku np. herbaty/kawy/inne.

Znaczenie mediow spotecznosciowych w decyzjach zakupowych konsumentow
np. herbaty/kawy/inne.

Conent marketing jako narzedzie komunikacji przedsiebiorstwa z konsumentem na rynku
np. herbaty/kawy/inne.

System zarzadzania energia (ISO 50001) jako narzedzie wspierajace organizacje
w optymalizacji zuzycia energii.

Zasady transportu wybranych grup produktéw spozywczych droga morska.
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