KARTA SEMINARIUM DYPLOMOWEGO magisterskiego

rozpoczynajacego si¢ w semestrze letnim w roku akademickim 2021/2022
Kierunek studiéw: Innowacyjna Gospodarka
Forma studidw: studia stacjonarne

Tematyka Zarzadzanie marketingowe
seminarium:

Prowadzacy: Prof. dr hab. Barbara Marciszewska
Katedra: Zaktad Marketingu i Metod Ilosciowych

CHARAKTERYSTYKA TEMATYKI SEMINARIUM

1/ Analiza otoczenia przedsigbiorstwa spotecznej gospodarki rynkowej w warunkach niepewnos$ci
(np. w sytuacji epidemii) .

2/Zmienno$¢ warunkéw funkcjonowania podmiotéw publicznych pod wptywem pandemii a
regulacje prawne

3/Planowanie $rednio- i krétkookresowej dziatalnosci marketingowej w podmiotach rynku.
4/Modyfikacja zachowan marketingowych podmiotow na rynkach docelowych.

5/ Specyfika zastosowania marketingu w sektorze ushug (np. w turystyce, sporcie, kulturze,
edukaciji).

6/ Zarzadzanie procesami tworzenia, realizacji, sprzedazy i kontroli ustug.

7/ Zarzadzanie procesem badan marketingowych: rola zarzadzania krotkookresowego w warunkach
niepewnosci..

8/ Kontrola dziatalno$ci marketingowej w przedsi¢gbiorstwie (lub podmiocie publicznym): szanse i
zagrozenia

9/ Ocena racjonalno$ci dziatania na rynkach .produktow wybranych branz

10/ Badania marketingowe podmiotéw gospodarczych a tagodzenie skutkow inflacji.

11/ Wybrane aspekty zarzgdzania kapitatem ludzkim w warunkach niepewnosci w $wietle
wynikoéw badan marketingowych na rynku miedzynarodowym.

PRZYKLADOWE TEMATY PRAC

1. Zarzadzanie procesem badan marketingowych w przedsigbiorstwie na

przyktadzie....

2. Analiza dziatan promocyjnych samorzadu regionu/lokalnego na przyktadzie....
Zarzadzanie kapitatem ludzkim w organizacji publicznej: proces szkolenia i
doskonalenia pracownikow
Zarzadzanie relacjami w przedsigbiorstwie: wyzwania i bariery
Strategie wejscia na rynek w przedsiebiorstwie ustugowym na przykladzie...
Analiza 1 ocena marketingu przedsi¢biorstwa turystycznego na przyktadzie...
Zarzadzanie procesem modyfikacji produktu na przyktadzie przedsigbiorstwa
turystycznego funkcjonujacego w warunkach niepewnosci.

Marketing na rynku globalnym: przyktad ponadnarodowych przedsigbiorstw

9. Rozwdj przedsigbiorstw sektora turystycznego w §wietle wyzwan po roku 2020

10. Kierunki intensyfikacji dzialalno$ci ustugowej w warunkach niepewnosci: przyktad
sektora (np. bankowego, ustug kosmetycznych, ustug medycznych itp.).
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DODATKOWE INFORMACJE




